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Unsere Technik macht Nachhaltigkeit sichtbar

Besteht aus 23,7 Millionen Feld und Wildblumen, 
darunter viele geschützte Arten (Rote Liste)

RoI

Marketing

Nachhaltigkeit

Reichweite

Biotopvernetzung

Artenvielfalt

SDG17-Ziele

CSR erlebbar



Machen, was Menschen fasziniert

4.000 v.Chr. - heute(machen andere)



Kunden etwas ehrliches bieten

TV

NATUR als Bühne

Marketingbudgets

+ Nachhaltigkeits-Budgets

+ PR + CSR + CI + SDG17

Social Media

Google & Co.

Print

ooH



Marktanteil für Nachhaltigkeit holen!

Quelle: https://de.statista.com/statistik/daten/studie/74622/

umfrage/prognose-der-werbeausgaben-weltweit/

Quelle https://de.statista.com/statistik/daten/studie/459039/

umfrage/volumen-des-werbemarktes-in-deutschland/

Werbemarkt weltweit

Global: 850 Mrd USD

Deutschland: 

47 Mrd EUR

TV, Google & Co.

„Geobrandings“

NATUR als Bühne



• gekurvte Ansaat-Präzision 4,5 cm

• Mehrsaat-Verfahren mit mehreren Saatguttanks gleichzeitig

• Vector-Seed® Verfahren

• Multiplex- Multilayer Seeding

• Wildblumenaussaat-Technik

• Mehrsaat-Ernte aus regenerativem BIO-Anbau

• lizenzierbar (BIO-Effizienz, Precision-Farming, 

Schnee, Sand u.v.m. )

Patente und Entwicklungsbedarf für



Budgets für was Gutes einsetzen

Budget Marketing:

• Impressionen
• Views
• ROI

Budget Nachhaltigkeit:

• Echte Erlebbarkeit
• Emotionsgrad
• Überdauerndes Storytelling
• CSR, Umwelt, Kommunikation

Impact = Views x (Aufmerksamkeitsgrad +  Emotionsgrad)

Views: Herkömmlich messbar durch Standort, Trafik, vergleichbar

Aufmerksamkeitsgrad: hoch „Never Seen Before“, Natur, angesätes Bodenbild.

Emotionsgrad: hoch 



Beispiel Trafik Flughafen

Illustration A9 Kinding

• MUC: 31,6 Millionen Fluggäste (2022)

• BER: 23,1 Millionen Fluggäste (2022)



Firmen bringen so Insekten zurück

Rückkehr von 
Wildbienen und 
Insektenvielfalt.

Unser Konzept 
macht es möglich. Biotop-vernetzende Blühinseln



Bedrohte Pflanzen kommen zurück

Viele heimische Pflanzen sind 
schützenswert oder gar vom Aussterben 
bedroht und stehen auf der Roten Liste.

-> Unser Konzept bringt sie zurück!



Düngemittel sparen, CO2 binden

• Düngemittel brauchen wir nicht. Allein 
das spart bis zu 40% Energie und CO2

• Wildblumen und Tiefwurzler binden 
CO2 dauerhaft als Humus im Boden.

• Natürliche Düngung durch 
Stickstoffbindende Blumen

• Bodenleben wird bereichert



Hochaktuell: Fair für Landwirte

„GEOXIP ist ein fairer 
Partner für Landwirte“

Dr. Ulrich Müller von Blumenkron



17.8 Achtsamkeit, Wertschätzung und 
Fairness gegenüber Landwirten, 
sowie gesichertes Einkommen im 
Biologischen Werbeanbau

17.9 Innovation für Artenvielfalt

17.10 Wir bringen große 
Nachhaltigkeits- und Werbebudgets 
zu den Landwirten und bauen 
Ungleichheiten ab

17.13 Mit großen Blühinseln fördern 
wir Klimaschutz und Biodiversität

17.15 Unser Konzept fördert die 
Artenvielfalt (z.B. geschützte 
Pflanzen/ ROTE Liste) sowie 
Wildbienen etc.

17.17 Unsere Kunden werden mit 
Feldwerbung automatisch zum 
Naturpaten

UN Nachhaltigkeits-Ziele erreichen

SDG 17 Ziele:

„Mit GEOXIP können Firmen 
UN-Nachhaltigkeits-Ziele 
erreichen“



Prof. Dr. Simon Walther

HOCHSCHULE WEIHENSTEPHAN-TRIESDORF | 
University of Applied Sciences

Fakultät Nachhaltige Agrar- und 
Energiesysteme



Staatlich anerkannt förderfähig

26.04.2023: Bundesamt für Wirtschaft und Ausfuhrkontrolle (BAFA) 
bescheinigt auf Grund der „hohen Innovationskraft“ die 
Förderfähigkeit für GEOXIP-Investoren.

GEOXIP Investoren können

15% staatlichen Zuschuss 
beantragen

„WKU 48637“



Größenvergleich



Screenhots © Deutsche Telekom, 16. Deutscher Nachhaltigkeitspreis

Telekom gewinnt Nachhaltigkeitspreis

“Ein Preis für uns, 

ein Gewinn für alle! 

We did it!“

Melanie Kubin-Hardewig
Vice President Group Corporate Responsibility der Deutschen Telekom)

Mehr dazu: https://geoxip.com/t-nachhaltigkeitspreis

https://geoxip.com/t-nachhaltigkeitspreis


Wir sind das HighTech Start up dahinter



Wir ziehen die Vision durch!

Dipl.-Ing. Univ. Christian Seebauer. Vorstand. Gründer.

Dr. Dorothee Franzen, Vorsitzende des Aufsichtsrats. Gründerin.

Dipl-Ing. FH Thomas Lichtenstern CTO

Martina Tschirge, Aufsichtsrätin. Expertin EU-Fördermittel 

Gerhard Mühleck, Aufsichtsrat. Gründer. Experte Global Marketing.

Katja Tsafrir. Gründerin. Juristin. Expertin International Sustainable
Funds Raising.

RA Robert Tille, Jurist, Gründungsaktionär, Umwelt- und 
Forschungsaffin.

Stefan Harrer, Gründungs-Aktionär, GEOXIP Landwirt, IT-Spezialist

Daniel, Gründungs-Aktionär, 3D-Virtual Reality-IT-Spezialist

u.w. (…)



Für Rendite solide aufgestellt

1. HighTech Entwicklung
GEOXIP entwickelt neue Technologien  (Patente, Gebrauchsmuster, 
Software)

2. Onlineplattform 
Mit der Onlineplattform bringen wir als Firstmover Konzerne und 
angebotene Flächen zusammen und haben alle Daten bei uns

3. Seeding
Dienstleister können unsere Aufträge mit unserer Hard- und 
Software umsetzen und wir skalieren. Darüber hinaus eigene VIP-
Aufträge. 
(Zudem: MASCHINENRING DEUTSCHLAND bekundet Kooperation.)

4. Premium-Flächen
Firmen möchten Premium-Flächen (z.B. Einflugschneisen) dauerhaft 
gegen bei GEOXIP sichern.



Screenprints © Deutsche Telekom/ forty10

https://youtu.be/706gUB3U5iw

Beispiel Telekom.

„Unser Wildblumen-Logo 
fördert die Artenvielfalt.

Sowohl für heimische 
Pflanzen als auch Tiere.

Außerdem verbessert es 
den Boden, durch die 
Bindung von CO2 und 
Stickstoff.“

Christian Hammerschmidt 
Senior Brand Manager Deutsche Telekom

https://youtu.be/706gUB3U5iw


Screenprint © Linkedin, Deutsche 

Telekom/ Tim Höttges

„Konkret schaffen wir 
gemeinsam mit dem Münchner 
Start-up GEOXIP AG einen 
einzigartigen Raum für Bienen, 
Insekten und Schmetterlinge.“ 

Tim Höttges
Vorstandsvorsitzender der Deutschen Telekom AG

Gemeinsam mit GEOXIP



Erster Proof of Concept gleich als Auftrag



Audi/ IAA



„lufthansagroup.careers“

Hier entsteht gerade die 
wohl größte Stellenanzeige 
der Welt für die Lufthansa 
Group. 

Demnächst mit Blumen!



„Damit können wir Nachhaltigkeit herzeigen“ 



„Sogar im Winter. Sogar auf Google.“

Heute für jeden im 
aktuellen Google-Navi:



„Unsere Botschaft ist ein Lebensraum“

„Die Idee und  die Technik von 
GEOXIP ist unglaublich gut!“



Unsere Lösungen treffen den Zeitgeist



Problem & nachhaltige Lösung

• Klimawandel. Fairness. Umwelt: Wie zeige ich mich?

• Kunden sollen mein Engagement ehrlich erleben

• Greenwashing nimmt mir keiner ab. (vgl. EU weite CSR-Berichtspflicht/ 

Nachhaltigkeitsberichterstattung)

• Budgets und Bereitschaft für nachhaltige Werbung sind 

riesig. Jedoch kein passendes Produkt/ Partner.

• Landwirte/innen als Erzeuger leiden unter Preisdiktat 

und erleben Missachtung der großen Marken

• Junge Verbraucher opponieren gegen Konzerne

• Biodiversität und Lebensraum für Insekten 

verschwindet: „Zukünftig soll jeder Euro Fördergeld aus 

Brüssel an Umwelt-, Biodiversitäts- und Klimaauflagen 

geknüpft sein“ 
Quelle: https://www.bmel.de/SharedDocs/Pressemitteilungen/DE/2021/29-gap.html

GEOXIP bietet die Technik und Lösung für eine ehrliche 

nachhaltige Marken-Kommunikation – verbunden mit der 

Patenschaft für unerreichte BIO-Diversität. Insekten, Bienen 

und universitäre Projektbegleitung willkommen!



Kein Greenwashing. Echt.



Start up als Aktiengesellschaft

Unser Start up GEOXIP haben wir im Juni 2021 als Aktiengesellschaft gegründet. 

Bisher haben wir über EUR 700.000 (mit stimmrechtslosen Aktien) im Kreis Friends & 

Family eingeholt. Kein Fremdkapital. Bisher entwickeln und arbeiten wir erfolgreich 

ausschließlich mit Eigenkapital. 

Aktuell kostet eine GEOXIP Aktie EUR 110,00



Aktienentwicklung GEOXIP

Entwicklung unserer Aktien von 2021-2023



Bewege was. Werde Teil von uns!

GEOXIP AG

Am Rain 3, 85256 Vierkirchen, 

Germany

www.geoxip.com | 

info@geoxip.com

+49 8139 99 45 38

Neue Anschrift: in München 

Unterschleißheim:

Max-Planck-Str. 10, 85716 

Unterschleißheim

+49 89 926 56 424

http://www.geoxip.com/
mailto:info@geoxip.com
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